SMEKONFERENCIE

MARKET;NG

AKA BUDUCNOST NAS CAKA: e n u
STRATEGIE NAJUSPESNEJSICH

ROOM 1

9.00 - 10.30 AUDIO
Podcasty: Word of Mouth marketing pre vasu znacku (ANJ)
James Cridland, konzultant & editor, Podnews

Sme na Slovensku svedkami podcastovej revolucie?
Rastislav Ko¢an, Managing Partner, Godinsight

Ako Seznam Zpravy odstartovali podcastovii revolticiu
Hana Némeckova, $éfeditorka podcastov a newslettrov, Seznam Zpravy

11.00-12.30 INFLUENCER MARKETING
Ako dostat zo spoluprace s influencermi maximum?
Rostislav Stary, partner, komunikacna skupina Konektor

Content dilema
Miroslava Dobis Michalkova, influencerka, autorka blogu Fashion Spy

Za oponou influencer marketingu
Veronika Beluskova, Senior PR Manager, DIVINO
Anita Murinc¢akova, Senior PR Manager, DIVINO

13.30-15.10 CAMPAIGN

Budovanie znacky v ,,neznackovych” kategdriach
Pavol Minar, founder, Inspirations Minar

Emdcie nestacia. Preco klesa efektivita kampani?
Jiti Boudal, Managing Director, Behavio Labs

Ako byt odvainy pri zasahu znacky a pribehu, ktory nesie (ANJ)
Lisa Hogg, Director - Brand + Marketing, TIER

15.30-16.40 DISCUSSION

Ako publisheri udrzia v buduicnosti svoj biznis model a ¢o ponuknu znackam, aby uspokojili ich dopyt po efektivnej
komunikacii? Ako sa zmenia noviny, ¢asopisy a online z hladiska inzertnych moZnosti a zasahu cielovych skupin?

Alexej Fulmek, CEO, Petit Press, predseda predstavenstva, Asociacia tlacenych a digitdlnych médii
Dasa Jurikova, Brand Hub Director, Slovenska sporitelfia

Lukas Fila, riaditel vydavatel'stva, N Press

Gabor Boros, CEO, Refresher.sk

Jan Havelka, CEO, GroupM

Simona Mistikova, Managing Director, DIVINO



SMEKONFERENCIE

MARKET;NG

AKA BUDUCNOST NAS CAKA: e n u
STRATEGIE NAJUSPESNEJSICH

ROOM 2

9.00 - 10.30 SOCIAL MEDIA

5 vyziev Facebooku v roku 2022
Tony Dubravec, social media konzultant, podcaster, bloger

TikTok — kratke videa a ich budtcnost
Vit Janda, CEO, TikTokuj.cz

Je TikTok aplikacia len pre deti?
Denisa Vysnovska, influencerka

11.00-12.30 DISCUSSION

Ako vidia buducnost reklamy slovenski lidri, ktoré nastroje a kanaly sa budu presadzovat a ktoré trendy zo zahranidia
k ndm prichddzaju? Ako bude vyzerat najlepsie fungujici model spoluprace agentira — klient a ¢o su kroky k
efektivnejSej spolupraci?

Daniel Abraham, CEO, EFFE Bratislava

Peter Surin, Strategy Director & Partner, Elite/Monday Lovers

Martin Woska, Group Creative & Strategy Director, TRIAD Prague / Bratislava
Tina Bineva, Managing Director, RESPECT APP

Peter Kontra, CEO, Wiktor Leo Burnett

Simona Mistikova, Managing Director, DIVINO

13.30-15.10 ARTIFICIAL INTELLIGENCE & VIRTUAL REALITY

Ako vyugzit interaktivne video a Al v marketingu

Patrik Serbin, Co-founder & CXO, bot.media

Umela inteligencia v e-shopoch: vyssi obrat a spokojnejsi zakaznici
Martin Krupa, Co-founder, ui42

Nebojte sa rozsirenej a virtualnej reality, (zatial) nehryzu
Rébert Potoma, Social media & AR specialist, Promiseo

15.30-16.40 CONTENT MARKETING & NATIVE
Ako zvladnut konverzaény marketing
Andrej Gregus, Co-founder, Nettle

Ako robi nativnu reklamu najlepsie brand studio sveta?
Ondrej Sitta, Head of Seznam Brand Studio, Seznam.cz

Preco by vam nemalo byt [Gto zaplatit 3 000+ eur za skuseného editora?
Mario Smykal, Head of SME Creative



